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AANTAL BEZOEKERS 
2017 & 2018

15 7.88
ZÓ HAAL JE MEER RESULTAAT UIT JE SEO IN 2018
Mark van Hattum   
Directeur van MvH Media

1 8.77
ONLINE BEÏNVLOEDEN: CONVERSION IS IN THE 
BRAIN 
Martin van Kranenburg 
Docent, trainer & online persuasion expert bij Beeckestijn 
Business School

3 8.71
NEUROMARKETING – HET BREINMEDICIJN TEGEN 
PAYMENT PIJN
Tim Zuidgeest 
Neuromarketeer & Persuasion Artist bij Studio ST&T 

5 8.47
INNOVATIES VAN EEN PIZZABOER
Andre ten Wolde 
CEO van Domino’s Pizza Netherlands & 
Belgium 

6 8.46
A SMALL STEP FOR AMAZON, A GIANT LEAP FOR DILLE 
& KAMILLE 

Arnout Baas  
Marketing- en E-commerce Manager bij Dille & Kamille
 

8 8.31
VERHOOG DE CONVERSIE MET DEZE TIPS VOOR 
MOBILE USABILITY-OPTIMALISATIE
Danny Loeffen  
Webanalytics & Conversie-optimalisatie Consultant 
bij ISM eCompany

7 8.34
HOE U UW DATA GEBRUIKT OM UW KLANT TE LEREN 
KENNEN
Siebren van Bruggen 
Team Lead Marketing Intelligence bij ISM eCompany

9 8.26
HOE REALISEER JE EEN HOGER CONVERSIEPERCENTAGE OP 
MOBIEL DAN OP DESKTOP?
Jurjen Jongejan 
Sr. Conversie-Optimalisatie Consultant bij ISM eCompany

10 8.17
THINK YOU KNOW YOUR CUSTOMER? THINK AGAIN
Marc Tollens  
Digital Product Owner at KLM

12 8.12
HOE BLENDLE UIT HET NIETS UITGROEIDE TOT EEN 
SUCCESVOLLE STARTUP
Marten Blankesteijn  
Oprichter van Blendle en Universiteit van Nederland

14 7.91
“BETTER DECISIONS FOR A BETTER WORLD”
Robert Pasman  
Manager Special Operations bij Adversitement

13 8.00
ECHTE SPECIALISTEN TESTEN IN PRODUCTIE: HET 
CREËREN VAN EEN TESTCULTUUR
Bart Luttikhuis  
Lead Product Management Commercie bij Transavia

2 8.75
DATA EN PSYCHOLOGIE: ZO VERDUBBEL JE JE 
CONVERSIE OP MOBIEL! 
Jurjen Jongejan 
Sr. Conversie-Optimalisatie Consultant bij ISM 
eCompany

4 8.48
PRIMING & PERSUADING: DE CUSTOMER 
JOURNEY, MAAR DAN ANDERS! 
Mischa Coster 
MA MSc Mediapsycholoog & Chief Psychology 
Officer bij Grey Matters
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AANTAL LEZINGEN 

2017 & 2018

BEST BEOORDEELDE LEZINGEN

1 COOLBLUE EN ZIJN OBSESSIEVE FOCUS 
OP KLANTTEVREDENHEID
Pieter Zwart
Founder en CEO Coolblue 9.01

2 ONLINE BEÏNVLOEDEN: CONVERSION IS IN 
THE BRAIN 
Martin van Kranenburg 
Docent, trainer & online persuasion 
expert bij Beeckestijn Business School 8.77

3 DATA EN PSYCHOLOGIE: ZO VERDUBBEL 
JE JE CONVERSIE OP MOBIEL!
Jurjen Jongejan
Sr. Conversie-Optimalisatie Consultant 
bij ISM eCompany 8.75

4 NEUROMARKETING – HET BREINMEDICIJN 
TEGEN PAYMENT PIJN
Tim Zuidgeest 
Neuromarketeer & Persuasion Artist bij 
Studio ST&T 8.71

5 PRIMING & PERSUADING: DE CUSTOMER 
JOURNEY, MAAR DAN ANDERS!
Mischa Coster
MA MSc Mediapsycholoog & Chief 
Psychology Officer bij Grey Matters 8.48

6 INNOVATIES VAN EEN PIZZABOER
Andre ten Wolde 
CEO van Domino’s Pizza Netherlands & 
Belgium 8.47

7 A SMALL STEP FOR AMAZON, A GIANT 
LEAP FOR DILLE & KAMILLE
Arnout Baas
Marketing- en E-commerce Manager bij 
Dille & Kamille 8.46

8 MEDIAMARKTSATURN - FROM LATE 
STARTER TO DIGITAL LEADER
Martin Wild 
Chief Digital Officer (CDO) MediaMarktSaturn 
Retail Group 8.35

9 HOE U UW DATA GEBRUIKT OM UW 
KLANT TE LEREN KENNEN
Siebren van Bruggen
Team Lead Marketing Intelligence bij 
ISM eCompany 8.34

10 VERHOOG DE CONVERSIE MET DEZE TIPS 
VOOR MOBILE USABILITY-OPTIMALISATIE
Danny Loeffen 
Webanalytics & Conversie-optimalisatie 
Consultant bij ISM eCompany 8.31

TOP 3
KEYNOTES

1
COOLBLUE EN ZIJN OBSESSIEVE FOCUS OP 
KLANTTEVREDENHEID 
Pieter Zwart
Founder en CEO Coolblue9.01

2
MEDIAMARKTSATURN - FROM LATE 
STARTER TO DIGITAL LEADER
Martin Wild 
Chief Digital Officer (CDO) 
MediaMarktSaturn Retail Group8.35 3

HET NEDERLANDSE EN BELGISCHE 
E-COMMERCE LANDSCHAP
Huub Vermeulen
Algemeen directeur bol.com8.00

11 8.14
BEERWULF.COM: FROM .PPT TO MVP IN 100 DAYS
Sebastiaan Berkvens  
Co-founder & Manager of Retention at Beerwulf.com

1000
bezoekers

WEHKAMP, 
HÉT ONLINE 
WARENHUIS VOOR 
GEZINNEN IN 
NEDERLAND
Piet Coelewij
CEO Wehkamp

797
bezoekers

HET NEDERLANDSE 
EN BELGISCHE 
E-COMMERCE 
LANDSCHAP
Huub Vermeulen
Algemeen directeur 
bol.com

742
bezoekers

238
bezoekers

1 HOE REALISEER JE EEN HOGER 
CONVERSIEPERCENTAGE OP 
MOBIEL DAN OP DESKTOP?
Jurjen Jongejan
Sr. Conversie-Optimalisatie 
Consultant bij ISM eCompany

1 COOLBLUE EN ZIJN 
OBSESSIEVE FOCUS OP 
KLANTTEVREDENHEID
Pieter Zwart
Founder en CEO Coolblue

2

3

200
bezoekers

3
DE KRACHT VAN 
INFLUENCER 
MARKETING VOOR 
WEBSHOPS
Dorit Roest
Founder van TIM - The 
Influencers Movement

210
bezoekers

2
ADVERTEREN IN YOUTUBE. 
10 REDENEN WAAROM JE NÚ 
MOET STARTEN.
Mariska van de Wiel – van de Berg
Senior Consultant bij Zeo
Sjoerd van Geelen
Senior Consultant bij Zeo

199
bezoekers

4 DATA EN PSYCHOLOGIE: 
ZO VERDUBBEL JE JE 
CONVERSIE OP MOBIEL! 
Jurjen Jongejan
Sr. Conversie-Optimalisatie 
Consultant bij ISM eCompany

195
bezoekers

5 PERSONALISATIE: 
VAN DATA NAAR MEER 
RESULTAAT
Tije Vlam
Digital Analytics Consultant 
bij Traffic Builders

193
bezoekers

6 PRIMING & PERSUADING: DE 
CUSTOMER JOURNEY, MAAR 
DAN ANDERS!
Mischa Coster
MA MSc Mediapsycholoog & Chief 
Psychology Officer bij Grey Matters

184
bezoekers

7 CONVERSIE-CASE 
PRIMERA: HOE DATA 
EN A/B TESTEN LEIDT 
TOT STRUCTURELE 
OMZETGROEI
Angelo Ridderhof 
Hoofd Marketing bij Primera
Jurjen Jongejan 
Sr. Conversie-Optimalisatie 
Consultant bij ISM 
eCompany

179
bezoekers

8 ANALYTICS ALS BRUG 
VOOR RESULTAATGERICHTE 
ONLINE MARKETING
Kees Beckeringh
Team Lead SEO bij ISM eCompany

170
bezoekers

9 IMPLEMENTATIE VAN 
E-COMMERCE BINNEN 
EEN OFFLINE GEORIËNTEERD BRAND
Marcel Heijboer 
eCommerce & Digital Marketing bij Atkins (The 
Simply Good Foods Company) 
Evelien Knippers  
Account Strategist bij Adwise

169
bezoekers

10 HOE U UW DATA GEBRUIKT 
OM UW KLANT TE LEREN 
KENNEN
Siebren van Bruggen
Team Lead Marketing Intelligence 
bij ISM eCompany

169
bezoekers

10 “EEN OMNICHANNEL 
KLANTERVARING: HOE 
REALISEER IK DIT?’’
Laurens Spiele
E-commerce Manager bij 
Decathlon

Organisatie Groep Zuid bv

Nuenenseweg 167
5667 KP Geldrop

Telefoon: +31 (0) 40 280 84 09
E-mail: info@webwinkelvakdagen.nl
Website: www.webwinkelvakdagen.nl
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